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* Dbrandanalyse/live brandarbejde
« fastleeggende af gnsket brandposition
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2006

Maj juni Sommerferie August September Oktober November December
Uge 18|19|20(21]22(23]|24|25)|26|27|28]|29|30|31[32)|33[34|35|36[37]|38[39]|40|41]|42|43|44]|45[46)|47[48|49|50]51
Proces
Procesdesign
Kick- off made @)

Samlet diagnose
og Identitet
workshop

L~ 1
Ekstraordinaert Workshop kun for
made for koncerthus
koncerthust til

forberedelse af
stimulimateriale
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@nsket stasted

Stort sted Parken
| Forum
Ny
}v Koncerthuset
Radiohuset
Kgl. teater Tivoli
Vega
Snaever — — Bred
) openhagen Jazzhouse .
Profil Profil
Louisiana
Sorte diamant
Rust
Lille sted
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Brand position

B

Levende og mangfoldigt

A

'Lukket’ og 'stevet’ koncertsal
med en hgj klassisk
musikkvalitet for
Kgbenhavns bedsteborgere

musikhus med en unik
kunstnerisk kvalitet for et
musikbegejstret publikum

Nuveerende Position @nsket Position
Radiohusets Koncertsal Koncerthuset

'Brand mission’

Brand Mission
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Brand veerdier

o

Personlighed Udforskende Underholdende Kosmopolitisk

Udtryk Pa forkant Indbydende

Hgaj kvalitet
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Lanceringskampagne
e Markedsfgringselementer, der skal leveres fra bureau:

— lanceringsfilm, der skal kgre pa DRs egne flader fra
1. september

— et kommunikationskoncept til fremtidig
markedsfagring af projekter 1 Koncerthuset

PR strateqi
— budskab fastleegges
— Q&A til alle med pressekontakt
— aktiv indsats overfor tredjepartsaktagrer
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Hvordan arbejder vi sa videre?

e Kommunikationskonceptet fastholdes pa radio, tv
e Vi arbejder aktivt pa 'bevisfgrelsen’

e Der er skrevet en strategi for 2009, som er en
viderefgrelse af lanceringskampagnen

e Markedsfaringsbudgettet er malrettet til aktiviteter, der
understgtter vores lanceringskampagne — og det
betyder fravalg

e Neeste markedsfgringsstrategi vil veere trearig og vil
veere en udvikling af lanceringsstrategien
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Nar du selv skal i gang:

Tag tid til grundarbejdet:

inddrag brugerne

definer din modtager. Laer hende/ham at kende.
skriv ned, find de centrale ord

leeg en ambitigs men realistisk strategi

e Alle valg indebeerer fravalg
» Konsekevens!

» Aktivt presse- og interessent arbejde

» SKkift ikke hest i vadestedet. Du bliver treet af kampagnen inden din
modtager gar.

e Lad dig ikke overtale til 'synsning’ — hold fast!
e Drop lange og alt for akademiske pressemeddelelser

e Send ikke pressemeddelelser ud i blinde
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