Hvilke elementer / synsvinkler skal indgå i en definition af målgruppen tweens 

– i forhold til jeres projekt?

Målgruppedifferentiering

Interessefællesskaber 

Subkulturer

Hurtigt skiftende trends/interesser

Køn, alder, etnicitet

Obs! Forældre

”vekslende” identiteter (hjemme/ude)

KGOY (Kids grow old younger)

Børn som forbrugere

Hvem bruger os? 

Dem der ikke har andre tilbud

Dem der er læseheste

(mangler nogen tweens i biblioteket?)
Hvordan kan målgruppen selv spille en aktiv rolle i udviklingen af jeres projekt?

Fokusgrupper med nuværende brugergrupper

Spørgeskemaer

Interesseskemaer i forbindelse med biblioteksorientering

Kontakt via skolebibliotekarer

Åbent hus-arrangement evt. på skolebibliotekerne, hvor vi kan tale med de børn, som kommer der

Komme ud i klassen og ”sælge” det gode tilbud

Bruge de faste lånere man allerede har og komme væk fra skranken og bevæge sig lidt ind i deres verden, vær nysgerrig og åben

Klubber (ud af skolesammenhæng mod kultur!)

Hvordan kan der bedst etableres dialoger / kontakter med samarbejdspartnere / interessenter i forhold til jeres projekt og målgruppen?

Gå ud hvor målgruppen er 

- sfo og fritidshjem

- børn / pædagoger / forældre

Og i biblioteket face to face

Kolleger / ledelse: bruge statistik, kvalitativ, argumentation, ”erobre land”

Have kontakt til lærere / skolebibliotek

Forældre til tweens på Facebook

Orientering af kolleger ved f.eks. personalemøder, kan skabe dialog

Bruge lokale ”eksperter” f.eks. forfatter, kunst mm til at komme ud og lave et åbent arrangement om relevant emne

Opsamling fra arbejdende idé-cafeer på 2. møde i udviklingsforummet Tweens og bibliotekerne, 17. marts 2010. 

